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Colors 271 — Willkommen in Vorland

Was passiert, wenn sich die Erde weiter erwarmt? Mussen wir dann Wasser aus
Pflitzen trinken, in ein Iglu am Nordpol bersiedeln, das Fell der Eisbéren kiirzer
schneiden, in der Tasche immer eine Orkanschutzausristung mitfiihren? Colors
wollte das herausfinden und hat seine Redaktion in die Zukunft verlegt und
Vorland besucht, eine Insel vor der skandinavischen Kiste, wo das Klima
auBergewohnlich ist und auch das, was dort passiert.

Vorland, jahrhundertelang nur als kleine, eisige, unwirtliche Insel angesehen, hat
nicht nur die harten Zeiten der zu Ende gegangenen Erddlara und des Sechsten
Massenaussterbens brillant gemeistert, sondern ist wegen der globalen
Erwarmung zu einem der begehrtesten Ziele fir Touristen aus aller Welt
geworden. Hier sind die Temperaturen mild, die Vegetation Uppig und die
Strande grofziigig und sandig.

Ganz anders als die gliihend heiBen Sommer im sudlichen Europa. Aullerdem
haben die Einheimischen — zum Grof3teil Wikinger mit einer doppelten Schicht
Sonnencreme — die Warnungen der Wissenschaftler zum Klimawandel sofort
ernst genommen und engagierten sich flr die Verwandlung der Insel in eine
grine Oase; dazu wurden die verfligbaren Ressourcen ohne leichtsinnige
Vergeudung genutzt.

Einige Beispiele? Ganz einfach, wenn Sie Vérland besuchen wollen, gibt es kein
Flugzeug, zu groR wére die Luftverschmutzung. Sie missen das
Warmluftballon-Taxi von Herrn Lennart besteigen und hoffen, dass die Natur
Ihnen gut gesinnt ist. Um etwas zu kaufen, mussen Sie ein wenig von lhrer Zeit
zur Verfligung stellen oder in Karbons zahlen, die offizielle Wahrung, nachdem
der Euro auRer Gebrauch gesetzt wurde und die Ara der Kohlendioxid-
Wirtschaft begonnen hat. Wenn Sie sich ein wenig unterhalten méchten, kénnen
Sie Klara Akerlund besuchen, die siebenmalige Gewinnerin des Preises fiir
Saubere Energie von Vorland, ein richtiges Genie, wenn es um

Redazione [ Editorial Office

Fabrica, Via Ferrarezza

51020 Catena di Villorba Energieselbstversorgung geht. Oder besuchen Sie die Produktionsstatten der
SLEy VorAir und fragen Sie den Besitzer Felix Vindsson, warum er seinen Betrieb
BN von der Erzeugung von Flugzeugbauteilen auf das Okologische Geschaft mit
e colors@colors. it Fligeln fir Windmihlen umgestellt hat. Und schlieBlich: wenn Sie eine
w colorsmagazine.com Tankstelle suchen, Sie finden sie in der N&he der Felder fur Bio-Treibstoff.

Editore: Fabrica S.p.A Seit Jahren dem Verfall preisgegeben, ist sie jetzt ein Denkmal fiir die Erdolara.

1_:‘?_"";5;1::2-‘-'I_la|1:_'-{'-.f} talia

Societa a Socio Unico Wenn Ihnen dieser kleine Voérland-Fuhrer nicht gentgt, gehen Sie zum zweiten
Sop Soc €1 ZR000  Teil des Magazins Uber: er enthalt die Green Pages, eine ungewdhnliche
da Benetto Group S.p.A Enzyklopédie zum Thema nachhaltige Entwicklung und zu allem — oder fast
o 01926330265 allem — was man heute an Gutem und Griinem im Rest der Welt tun kann.
AL Realisiert in Zusammenarbeit mit der Wissenschaftsabteilung fur Biosysteme

Cod. Iso: IT 01926330265 der Universitat Siena.



COLORS 271, veroffentlicht in 3 zweisprachigen Ausgaben, vertrieben in 40
Landern, ist ab Juni im Handel erhéltlich.

www.colorsmagazine.com
www.benetton.com/colorspress71

Juni 2007



COLORS

Redazione [ Editorial Office

Fabrica, Via Ferrarezza
31020 Catena di Villorba
(Tw) Italy

t 4390422 516111

f +390422 516308

e colors@colors.it

w colorsmagazine . com
Editore: Fabrica S.p.A
Villa Minell

31050 Ponzano (Tv) ltalia

R.EA. n® 177353

P lva 01926330265

Cod. Iso: IT 01926330265

COLORS: Was das ist
Eine Zeitschrift, eine Reihe von Musik-CDs und Dokumentarfilmen,
Blcher und Ausstellungen

COLORS, gegriundet 1991 nach einer Idee von Luciano Benetton und Oliviero
Toscani, unter der Leitung von Tibor Kalman in der Uberzeugung, dass
Diversitat positiv ist und alle Kulturen gleichwertig sind, gehort heute zur Sparte
Medien von Fabrica, dem Zentrum fiir Kommunikationsforschung von Benetton.
Im neuen Baukomplex von Fabrica, der von dem japanischen Architekten Tadao
Ando restauriert und erweitert wurde, hat die Redaktion der Zeitschrift ihren
Sitz, die sich auf ein weltweites Netz externer Mitarbeiter stiitzen kann.

COLORS drtickt sich vor allem durch Bilder aus: ein universelles Medium, um
mit starker, unmittelbarer Wirkung eine maoglichst groBe Anzahl von Personen
zu erreichen. Mit dieser visuellen Sprache greift COLORS engagiert
herausfordernde Themen wie Okologie, Konflikte in der Welt oder den Kampf
gegen Aids auf, aber auch unterhaltsame Themen wie Shopping, Mode und
Spiele, immer aus einer unkonventionellen, entmythisierenden Sicht.

Von der Ausgabe Nr. 41 bis zur Ausgabe Nr. 60 richtete COLORS die
Aufmerksamkeit auf das Thema der unterschiedlichen “Gemeinschaften”, die
unseren Planeten bewohnen. Sie werden Uber Fotoreportagen und spontane
Interviews beschrieben und erzéhlen sehr einfach und direkt von der inneren
Schonheit, die jeden Menschen individuell auszeichnet. Nach einer einjahrigen
Ubersiedlung nach New York, wihrend der sich die Zeitschrift durch ihren
unverwechselbaren Stil neue Inspirationen und Présenz in den amerikanischen
Medien gewinnen konnte, setzt COLORS nun sein Forschungs- und
Dokumentationsprojekt in Fabrica fort.

COLORS, verkauft in tber 40 Landern, in 3 Ausgaben und in 4 Sprachen
veroffentlicht, prasent im Internet auf einer der meist besuchten und von der
Kritik ausgezeichneten Websites, ist ein Magazin, das einmal im Quartal
erscheint und die Jugend in aller Welt anspricht.

PROJEKTE VON COLORS

Heute ist COLORS nicht nur ein Magazin, sondern auch eine Art zu
kommunizieren, um die verschiedenen Ausdrucksmittel der Kommunikation zu
einer Interpretation der Welt zu nutzen. Aus der Erfahrung und dem kulturellen
Background von COLORS sind zahlreiche neue Medienprojekte entstanden.

COLORS Music. Eine musikalische Sammlung, basierend auf der Idee, dass
Musik ebenso wie Bilder ein universelles Medium ist, um Barrieren abzubauen
und eine maximale Zahl von Menschen ausdrucksstark und unmittelbar zu
erreichen. COLORS Music greift Musik aus unterschiedlichen Teilen der Welt
auf und présentiert sie in einer neuen Version im zeitgendssischen Kontext. So
wurden bereits die Compilations Nordic, Cumbia, Ottomanic und Rio Funk in
Kooperation mit Irma Records, internationales Label von Sony Music,
produziert.



COLORS Bucher. Von den Bestsellern 1000 Extra/ordinary Objects und 1000
SIGNS, veroffentlicht vom Taschen-Verlag, bis zur Reihe mit Skira Editore, mit
Hunger und Pagine Gialle; ein groRes Engagement in dieser Sparte, das durch
das weltweite Netz der Korrespondenten und Fotografen von COLORS
ermoglicht wurde.

COLORS Ausstellungen. Von COLORS wurden Ausstellungen an
renommierten Standorten in Stddten wie Florenz, Rom, London, Istanbul,
Madrid, Barcelona, Maastricht und Budapest organisiert.

COLORS Dokumentarfilme. Eine neue Generation von Dokumentarfilmen,
um die Aufmerksamkeit auf wichtige Themen, Uber die Welt in ihrer Diversitét,
zu lenken und um den Geschichten einfacher Menschen eine Stimme zu geben:
Hongkong und Patagonien, die Favela von Rocinha, Aral-See, dem der Preis
des Turiner Filmfestivals 2004 in der Kategorie Dokumentarfilm verliehen
wurde.
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